MUNICIPIO DE VILA VELHA DE RODAO
CAMARA MUNICIPAL

EDITALn°074/2013

Dr. Luis Miguel Ferro Pereira, Presidente da Camara Municipal do Concelho

de Vila Velha de R6dao, torna publico que:

Foi aprovado pela Camara Municipal na reuniao de 22 de novembro de 2013 e
pela Assembleia Municipal na sessdao realizada em 27 de dezembro de 2013 o

Regulamento Municipal de Publicidade e Ocupacao do Espaco Pablico.

O referido regulamento cujo texto se encontra anexo ao presente edital,

disponivel na pagina da Camara Municipal, na internet (www.cm-vvrodao.pt), foi

sujeito a inquérito publico nos termos do disposto nos artigos 117° e 118 do Cédigo

de Procedimento Administrativo, publicado no Didrio da Republica de 02/10/2013.

O presente Regulamento entra em vigor no prazo de 15 dias a contar da data

do presente edital.

Para constar e devidos efeitos se lavrou o presente edital e outros de igual teor

que vao ser afixados nos lugares publicos do costume.

Pacos do Municipio de Vila Velha de Rédao, 30 de dezembro de 2013

O Presidente da Camara Municipal

gii————

Dr. Luis Miguel Ferro Pereira
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PREAMBULO

Numa perspetiva de simplificar o regime de exercicio de diversas atividades
economicas, através da reducdo dos encargos administrativos sobre os cidaddos e as
empresas, o Decreto-Lei n® 48/2011, de 1 de abril, instituiu a iniciativa denominada como
“Licenciamento Zero”, cujas implicagdes, ao nivel dos servicos municipais, obrigam a varias
adaptagdes de procedimentos, regulamentos e taxas que se relacionam com o seu dmbito.

Para além da simplificag@o e agilizacdo dos procedimentos administrativos relativos as
atividades econdmicas em causa, foram eliminadas licengas, autorizagdes, validagGes,
autenticacdes, certificagdes, atos emitidos na sequéncia de comunica¢des prévias com prazo,
registos e outros atos permissivos, resultando assim numa maior responsabilidade e
envolvimento dos servicos de fiscalizacdo.

Decorrentes da entrada em vigor do referido diploma foram assim introduzidas
profundas alteracbes nas regras aplicaveis a inscricdo, afixacio e difusdo de mensagens
publicitarias e a ocupagdo do espacgo publico, através, nomeadamente, do estabelecimento de
regras e critérios que enquadram estas acdes, tornando assim necessaria a compatibilizagdo
dos regulamentos municipais que incidem sobre estas matérias.

Com o presente regulamento visa-se responder a essa necessidade e a conveniéncia de
se dispor de um tnico documento que enquadre duas matérias que se encontram inter-
relacionadas, de forma coerente e atendendo a fatores de ordem estética, urbanistica e de

seguranca.
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CAPITULO I - DISPOSICOES GERAIS

Artigo 1.° - Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos dos artigos 112° e 241° da
Constitui¢do da Republica Portuguesa, da alinea a) do nimero 6 do artigo 64.° e alinea a) do
nimero 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, com as alteragdes introduzidas
pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, artigo 15.° da Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro, artigo
6. da Lei n.° 53-E/2006, de 29 de Dezembro, e artigos 1.° e 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de

Agosto, com as altera¢des introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de Abril.

Artigo 2.” - Objeto e ambito de aplicacio

1- O presente Regulamento estabelece os regimes da afixagao, inscri¢cdo e difusdo de
mensagens publicitarias de natureza comercial e propaganda politica e eleitoral, bem como da

ocupag¢do do espago publico do Municipio de Vila Velha de Réd3o.

2- O presente Regulamento aplica-se a todas as ocupagdes e utilizagdes privadas do
espago publico, qualquer que seja 0 meio de instalagfio utilizado no solo, subsolo ou espago
acreo, e a qualquer forma de publicidade de natureza comercial e todos os suportes de
afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias, incluindo as de natureza politica, destinadas

ao espago publico e dai visiveis.

3- Para além de outros legalmente previstos, e sem prejuizo do cumprimento das
regras sobre ocupacdo do espaco publico e do regime juridico da conserva¢do da natureza e
biodiversidade, ndo se encontram sujeitos a licenciamento, autorizaco, registo ou quaisquer
atos emitidos na sequéncia de meras comunicagdes prévias, ou comunica¢des prévias com
prazo, 0s seguintes casos:

a) As mensagens publicitarias de natureza comercial afixadas ou inscritas em bens
que sdo propriedade ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e

ndo sejam visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

SIS
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b) As mensagens publicitirias de natureza comercial afixadas ou inscritas em bens
de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas
e a mensagem publicite os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou
do respetivo titular da exploragdo ou esteja relacionada com bens ou servigos
comercializados no prédio em que se situam, de forma legal, ainda que sejam
visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

¢) As mensagens publicitarias de natureza comercial que ocupem o espago publico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitem os sinais distintivos do
comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragdo ou estejam
relacionadas com bens ou servigos comercializados no estabelecimento, desde que
cumpridos os requisitos definidos no regulamento de ocupagéo do espago publico;

d) Os antincios colocados ou afixados em bens imdveis com a simples indicacdo de
venda ou arrendamento, ou seja, sem a men¢do a qualquer entidade,
designadamente, sociedade comercial ou imobiliaria;

e) A publicidade em viaturas desde que se refiram a empresas ou a produtos
origindrios do Concelho de Vila Velha de Réd3o;

f) As expressdes que resultem de imposi¢io legal, designadamente as placas
colocadas em execugdo do Regime Juridico da Urbanizacdo e da Edificagdo
(adiante designado por RJUE);

g) Os antncios de organismos ptblicos, de institui¢des de solidariedade social, de
cooperativas e outras instituicdes sem fins lucrativos relativos as atividades que
prosseguem desde que implantados em propriedade prépria e se refira a atividade
ali desenvolvida ou a eventos que ocorram ocasionalmente;

h) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se
relacionem com a atividade de 6rgdos de soberania e da administraco;

i) As referéncias a patrocinadores de atividades promovidas pela Cadmara Municipal
e Juntas de Freguesia ou que estas entidades declarem de interesse publico e o
mesmo seja confirmado pela Assembleia Municipal;

j) As que resultem de imposi¢des legais, designadamente informacdes inscritas em
tabuletas colocadas por via do cumprimento do RJUE;

k) Os anuncios respeitantes a servigos de transporte publico coletivo;
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l) Os distintivos de qualquer natureza, destinados a informarem o publico de que, v,

-
i
S

Y

nos estabelecimentos onde se encontram apostos, se aceitam cartdes de crédito ou
outras formas de pagamento analogos;

m)Os antincios destinados a identificacdo e localizacdo de farmaécias, de profissdes
médicas e paramédicas ou outros servigos de saude, desde que especifiquem
apenas os titulares, hordrios de funcionamento e, quando for caso disso,
especializagdes;

n) Placas identificativas de escritérios de advogados, engenheiros, arquitetos,
meédicos e outros profissionais liberais, desde que com a simples men¢@o do nome
e horas de expediente;

o) A afixacdo nos produtos e/ou nos estabelecimentos, de simbolos ou certificados
de qualidade ou de origem;

p) A indicag@o da marca, do preco ou da qualidade dos bens a comercializar, a titulo
meramente informativo para o consumidor;

q) A publicidade de espetaculos publicos com caracter cultural e autorizados pelas
autoridades competentes e que sejam afixadas em locais préprios para o efeito ou
no local onde ocorrera o evento;

r) As instalacdes de publicidade em suporte publicitdrio anteriormente
concessionado pela Camara Municipal,

s) Publicidade afixada em equipamento de esplanadas efou mobiliario urbano

proprio do estabelecimento.

Artigo 3.° - Definigoes

1- Para efeitos do presente Regulamento entende-se por:

a) Aglomerado urbano — o nucleo de edificagdes autorizadas e respetiva érea
envolvente, possuindo vias publicas pavimentadas e que seja servido por rede de
abastecimento domiciliario de 4gua e de drenagem de efluentes residuais
domésticos, sendo o seu perimetro definido pelos pontos distanciados 50,00m das
vias publicas, onde terminam aquelas infraestruturas urbanisticas;

b) Anuncio eletrénico — o sistema computorizado de emissdo de mensagens e

imagens, com possibilidade de ligacdo a circuitos de TV e video e similares;
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¢) Anuncio iluminado — o suporte publicitirio sobre o qual se faga incidir
intencionalmente uma fonte de luz;

d) Anincio luminoso — o suporte publicitario que emite luz prépria;

e) Area contigna — a drea que, ndo excedendo a largura da fachada do
estabelecimento, se estende até ao limite de 8,00m (para efeitos de ocupagdo de
espago publico), ou de 0,30m (para efeitos da colocacdo/afixagio de publicidade
de natureza comercial), medidos perpendicularmente a fachada do edificio);

) Banca — a estrutura amovivel, com ou sem processo de fixagdo ao solo, a partir da
qual sdo expostos artigos;

g) Balao, insuflivel e semelhantes — todos os suportes que, para a sua exposi¢do no
ar carecam de gas, podendo estabelecer-se ligagdo ao solo, por elemento de
fixagfo;

h) Bandeirola — o suporte rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

i) Campanha publicitdria de rua — mos meios ou formas de publicidade, de
caricter ocasional e efémero, que impliquem acdes de rua e de contacto direto
com o publico, designadamente as que consistem na distribui¢io de panfletos ou
produtos, provas de degustacdo, ocupagdo do espago publico com objetos,
equipamentos de natureza publicitdria ou de apoio;

J) Cartaz — o meio publicitério temporario constituido por papel ou tela colados ou,
por outro meio, afixados diretamente em local confinante com a via ptblica;

k) Cavalete — o suporte ndo luminoso, localizado junto a entrada do estabelecimento
de restauracéo ou de bebidas, destinado a afixag@o do respetivo menu;

/) Chapa — o suporte ndo iluminado aplicado ou pintado em paramento visivel e
liso, cuja maior dimensdo néo excede 0,60 m e a maxima saliéncia ndo excede
0,05 m;

m) Coluna publicitaria — o suporte de forma predominantemente cilindrica, dotada
de iluminagfo interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica que
permite a rotagdo das mensagens publicitarias;

n) Equipamento urbano - os elementos instalados no espago publico com a funcéo

especifica de assegurar a gestdo de estruturas e de sistemas urbanos, como sio a
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sinalizacdo vidria, semaforica, vertical e informativa, os candeeiros de iluminagao
publica, os armarios técnicos e as guardas metalicas;

o) Espaco contiguo a fachada do estabelecimento — a area situada junto a fachada
do estabelecimento até uma distancia de 5,00 m, na largura da fachada ocupada
pelo estabelecimento, sempre que as condigdes técnicas do local assim o
permitam;

p) Espaco publico — a area de acesso livre e de uso coletivo afeta ao dominio
publico das autarquias locais;

q) Esplanada aberta — a instalacdo no espago publico de mesas, cadeiras, guarda -
ventos, guarda -séis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro
mobilidrio urbano, sem qualquer tipo de prote¢do fixa ao solo, destinada a apoiar
estabelecimentos de restauragdo ou de bebidas e similares ou empreendimentos
turisticos;

r) Esplanada fechada - a instalagdo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda -
ventos, guarda -séis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro
mobilidrio urbano, destinados a apoiar estabelecimentos de restauragdo ou de
bebidas e similares ou empreendimentos turisticos, com uma estrutura envolvente
de protegdo contra agentes climatéricos, mesmo que qualquer dos elementos da
sua estrutura seja rebativel, extensivel ou amovivel;

s) Expositor - a estrutura propria para apresentacdo de produtos comercializados no
interior do estabelecimento comercial, instalada no espago publico;

t) Floreira — o vaso ou recetaculo para plantas, destinado a valorizacdo estética,
marcagdo ou prote¢do do espago publico;

u) Guarda-vento — a armacdo que protege do vento o espaco ocupado por uma
esplanada;

v) Letras soltas ou simbolos — a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

w) Mastro-bandeira — o suporte integrado num mastro, que tem como principal
funcdo elevar a area de afixac@o publicitaria acima dos 3,00m de altura, e como

fun¢@o complementar ostentar uma bandeira;

11
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x) Mobiliario urbano — os objetos e elementos instalados, projetados ou apoiados
no espago publico, destinadas ao uso publico, que prestam um servigo coletivo ou
que complementam uma atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;

y) “Mupi” ou “Tottem” — o suporte constituido por estrutura de dupla face, dotado
de iluminag8o interior, que permite a rotagio de mensagens publicitarias, podendo
uma das faces ser destinada a informac¢fo do Municipio;

z) Painel (ou “outdoor”) — o suporte grafico destinado a publicidade e constituido
por moldura e estrutura propria, fixada diretamente no solo, em tapumes,
vedagdes ou elementos congéneres;

aa) Pala — o elemento rigido de protecdio contra agentes climatéricos, com
predominio da dimens&o horizontal, fixo ao paramento das fachadas e aplicavel a
véos de portas, janelas ou montras de estabelecimentos de comércio, prestagio de
servigos, industria, restauracdo ou bebidas e empreendimentos turisticos, podendo
funcionar como suporte para afixagfo ou inscrigdo de mensagens publicitarias;

bb) Pendio — o suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado em poste ou
estrutura idéntica;

cc) Placa — o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimens&o nio excede 1,50 m;

dd) Prestacio de servicos ou de bebidas com cariter ndo sedentirio — a
prestacdo, mediante remuneragfo, de servigos de alimentagdo, de bebidas, ou
outros, em unidades moéveis ou amoviveis, tais como tendas de mercado e
veiculos para venda ambulante, ou em instalagbes fixas, onde se realizem menos
de 10 eventos anuais;

ee) Propaganda eleitoral — toda a atividade que visa direta ou indiretamente
promover candidaturas, seja dos candidatos, dos partidos politicos, dos titulares
dos seus oOrgdos ou seus agentes, das coligacdes, dos grupos de cidaddos
proponentes ou de quaisquer outras pessoas;

fP) Propaganda politica — toda a atividade de natureza ideoldgica ou partidaria de
cariz ndo eleitoral que visa diretamente promover os objetivos desenvolvidos
pelos seus subscritores;

gg) Publicidade — toda e qualquer forma de comunicagfio feita por entidade

publica ou privada, no 4mbito de uma atividade comercial, industrial, liberal,

12
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artesanal ou outra, desde que produzida com fins lucrativos e desde que tenha
ainda como objetivo direto ou indireto promover a comercializacdo ou alienag¢do
de quaisquer bens ou servigos, bem como qualquer forma de comunicagdo que
vise promover ideias, principios, iniciativas ou institui¢des, que ndo tenham
natureza politica;

hh) Publicidade em veiculos - a que se refere aos suportes e mensagens
publicitarias instalados, inscritos ou afixados em veiculos e a inscrita em
transportes publicos;

ii) Publicidade sonora — a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento
de divulgacdo de mensagem publicitaria;

Jj) Quiosque — o elemento de mobilidrio urbano de construcdo aligeirada, composto,
de um modo geral, por uma base, balcdo, corpo e protecao;

kk) Sanefa — o elemento vertical de protegdo contra agentes climatéricos,
executado em lona ou outro material similar, colocado transversalmente na parte
inferior de toldos, no qual pode ser inserida uma mensagem publicitaria;

ll) Suporte publicitirio — o meio utilizado para a transmissdo da mensagem
publicitéria;

mm) Tarja— o suporte grafico que atravessa aereamente a via publica;

nn) Tabuleta — o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas
dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as
faces;

oo) Tela — o suporte publicitario de grandes dimensdes, composto por material
flexivel, afixado nas empenas dos edificios ou outros elementos de afixagdo;

pp) Toldo — o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, executado em
lona ou material similar, rebativel e aplicavel em qualquer tipo de vdos, como
montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais, no qual pode ser
inserida uma mensagem publicitaria;

qq) Unidades mdveis publicitirias — veiculos utilizados como suportes de
mensagens publicitarias;

rr)Via publica — a via de comunicacdo terrestre afeta ao transito publico;
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ss) Vitrina — o mostrador envidracado ou transparente, embutido ou saliente,
" colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e

produtos ou se afixam informagdes.

2- Consideram-se ainda suportes publicitarios todos os instrumentos, veiculos ou

objetos utilizados para transmitir mensagens publicitarias ndo incluidos no numero anterior.
CAPITULO II - CONTROLO PREVIO
SECCAO I - Disposicdes preliminares
Artigo 4.° - Principio geral

1- Sem prejuizo do disposto em legislago especifica aplicavel, a ocupacdo do espago
publico depende de controlo prévio, que pode revestir as modalidades de mera comunicagdo
prévia, de comunicagio prévia com prazo ou de licenga, nos termos e com as excegdes

constantes do presente Regulamento.

2- Sem prejuizo do disposto em legislagdo especifica aplicavel, a afixacgfo, inscri¢do e
difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, depende de licenca, salvo nas

situagOes previstas no niimero 3 do artigo 2° do presente Regulamento.

3- A instalacdio em espago publico de suporte publicitario destinado exclusivamente a
esse fim ndo carece de qualquer procedimento de controlo prévio em matéria de ocupagio do
espago publico, ficando apenas sujeita a licenca de publicidade nos termos do presente

Regulamento, salvo o disposto no nimero seguinte.

4- A instalacdio em espago publico de suporte publicitario, quando dispensada do
respetivo licenciamento, nos termos do n.° 3 do artigo 2° do presente Regulamento, esta
sujeita a procedimento de controlo prévio em matéria de ocupacdo do espago publico, nos

termos previstos na Secgfo seguinte.
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5- A ocupac@io do espago publico, bem como a afixagdo, inscricio e difusdo de BWNan
mensagens publicitarias de natureza comercial deve obedecer aos critérios previstos nos

Capitulos IV, V e VI do presente Regulamento, em func¢éo do procedimento aplicavel.

6- A afixacdo ou inscricdo de mensagens de propaganda politica e eleitoral obedece ao
regime constante do Capitulo VII do presente Regulamento, ndo se encontrando sujeita ao

previsto no presente Capitulo.
SECCAO II — Mera Comunicacfo prévia e comunica¢io prévia com prazo
Artigo 5.° - Mera comunicagdo prévia

1- Sem prejuizo dos critérios constantes dos Capitulos IV e VI do presente
Regulamento, aplica-se o regime da mera comunicagdo prévia a ocupacdo do espago publico,
para algum ou alguns dos seguintes fins e limites quanto as caracteristicas e localizag@o:

a) Instalac@o de toldos e respetivas sanefas, de floreiras, de vitrinas, de expositores,
de arcas e maquinas de gelados, de brinquedos mecénicos e de contentores para
residuos, quando essa instalagéo for efetuada junto a fachada do estabelecimento;

b) Instalagdo de esplanada aberta, quando for efetuada em drea contigua a fachada do
estabelecimento e a ocupagdo transversal da esplanada ndo exceder a largura da
fachada do respetivo estabelecimento;

¢) Instalacdo de estrado, quando for efetuada como apoio a uma esplanada e ndo
exceder a sua dimensio;

d) Instalacio de guarda-ventos, quando for efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano marginal da fachada, e o seu avanco néo ultrapassar
o da esplanada;

e) Instalagdo de suporte publicitario, nos casos em que € dispensado o licenciamento
da afixacdo ou da inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza comercial,
desde que seja efetuada na area contigua a fachada do estabelecimento e ndo
exceder a largura da mesma, ou a mensagem publicitaria seja afixada ou inscrita

na fachada ou em mobilidrio urbano referido nas alineas anteriores;
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2- Para efeitos do nimero anterior, ¢ sem prejuizo de disposi¢do em contrério,
entende-se por “junto a fachada do estabelecimento” a instalagio cujo objeto esteja, em parte
ou na totalidade, compreendido no espago contado a partir do plano da respetiva fachada até 1

metro de avango, e ndo ultrapasse os seus limites laterais.

3- A mera comunicagdo prévia consiste numa declara¢fio efetuada no “Balcdo do
Empreendedor”, que permite ao interessado na exploragio do estabelecimento proceder

imediatamente a ocupagdo do espaco publico, ap6s o pagamento das taxas devidas.

4- Os elementos que a mera comunicagfo prévia deve conter sdo os previstos no n.° 3
do artigo 12.° do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e na Portaria n.° 239/2011, de 21 de

junho.

5- O titulo comprovativo da mera comunicagdo prévia corresponde ao comprovativo

eletronico de entrega no “Balcdo do Empreendedor” e do pagamento das taxas devidas.

6- Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes dos Capitulos IV e VI, a mera
comunicagdo prévia, efetuada nos termos dos numeros anteriores, dispensa a pratica de
quaisquer outros atos permissivos relativamente a ocupagdo do espago publico,
designadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou a celebragdo de contrato de

concessio.

7- O disposto no nimero anterior ndo impede o Municipio de ordenar a remog¢io do
mobilidrio urbano que ocupar o espago publico quando, por razdes de interesse publico
devidamente fundamentadas, tal se afigure necessario.

Artigo 6.° - Comunicagdo prévia com prazo
1- Aplica-se o regime da comunicagfo prévia com prazo no caso de as caracteristicas

¢ a localizagdo do mobiliario urbano nfo respeitarem os limites referidos no n.° 1 do artigo

anterior.
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2- A comunicagdo prévia com prazo consiste numa declara¢do que permite ao
interessado proceder a ocupag¢do do espago publico, quando o Presidente da Cémara
Municipal emita despacho de deferimento ou, quando este ndo se pronuncie, apés o decurso
do prazo de 20 dias, contado a partir do momento do pagamento das taxas devidas, nos termos

do Regulamento e Tabela de Taxas do Municipio de Vila Velha de Rodéo.

3- Os elementos que a comunicacdo prévia com prazo deve conter s3o os previstos no
n.” 3 do artigo 12.° do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e na Portaria n.° 239/2011, de 21
de junho.

4- A comunicacdo prévia com prazo € efetuada no “Balcdo do Empreendedor”, sendo
a sua apreciagdo da competéncia do Presidente da Cdmara Municipal, podendo ser delegada

nos vereadores, com faculdade de subdelegac¢do, ou nos dirigentes dos servicos municipais;

5- Sem prejuizo da observancia dos critérios constantes dos Capitulos IV e VI, o
deferimento da comunicagdo prévia com prazo, efetuada nos termos dos nameros anteriores,
dispensa a pratica de quaisquer outros atos permissivos relativamente a ocupag¢ido do espaco
publico, designadamente a necessidade de proceder a licenciamento ou a celebragdo de

contrato de concessao.

6- O disposto no niimero anterior ndo impede o Municipio de ordenar a remog¢édo do
mobiliario urbano que ocupar o espaco publico quando, por razdes de interesse publico

devidamente fundamentadas, tal se afigure necessario.
Artigo 7.° - Atualizacdo de dados
O titular da exploragdo do estabelecimento ¢ obrigado a manter atualizados todos os
dados comunicados, devendo proceder a essa atualiza¢do no prazo maximo de 60 dias apds a

ocorréncia de qualquer modificacdo, salvo se esses dados ja tiverem sido comunicados por

forca do disposto no n.° 4 do artigo 4.° do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.
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Artigo 8.° - Cessacdo da ocupacgdo do espaco publico

1- O interessado na exploragdo de um estabelecimento deve igualmente usar o
“Balcdo do Empreendedor” para comunicar a cessag¢do da ocupacio do espago publico para

os fins anteriormente declarados.

2- No caso da cessacdo da ocupag@o do espago publico resultar do encerramento do
estabelecimento, dispensa -se a comunicag¢do referida no nimero anterior, bastando para esse

efeito a mencionada no n.° 6 do artigo 4.° do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.
SECCAO III - Licenciamento
Subsecc¢io I — Disposicoes gerais
Artigo 9.° - Sujeicdo a liceﬁga

1- A ocupago do espaco publico para fins distintos dos mencionados na seccéo

anterior esta sujeita a licenga municipal.

2- Sem prejuizo do disposto no n.° 2 do artigo 57.° do RJUE, a ocupagéo da via ou
espago publicos com andaimes, materiais ou equipamentos, que decorra direta ou

indiretamente da realizacfio de obras de edificagfo, estd sujeita a licenga municipal.

3- Tratando-se de operagdo urbanistica sujeita a procedimento de comunicagdo prévia,
as condigdes relativas & ocupagéo da via ou espago publicos devem ser estabelecidas mediante
proposta do requerente, a qual deve acompanhar a comunicagfo prévia, nos termos do n.° 2 do

artigo 57.° do RJUE.

4- A afixacg8o, inscricdo ou difusfio de mensagens publicitarias de natureza comercial
estd sujeita a licenca municipal, nos termos e com as excegdes constantes do presente

Regulamento, e obedece as regras gerais sobre publicidade.
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Artigo 10.° - Licenciamento cumulativo

1- O licenciamento de ocupagdo do espago publico ndo dispensa os procedimentos
previstos no RJUE, sempre que se realizem intervenc¢des abrangidas por aquele regime, bem
como a necessidade de obtenc¢do de outras licengas, autoriza¢Bes, aprovagdes ou quaisquer

outros atos permissivos, legalmente previstas e exigidas, atenta a atividade desenvolvida.

2- A concessao de licenca de ocupagdo do espago publico deve preceder o
procedimento de controlo prévio a que estd sujeita a operagdo urbanistica nos termos do

RJUE.

3- A eficacia da licenga referida no niimero anterior € diferida até a data de emissdo do
alvara ou admissdo da comunicacéo prévia nos termos do RJUE, ndo podendo tal suspensao
de eficacia exceder o prazo de um ano, sob pena de caducidade da licenga.

Artigo 11.° - Natureza precdria da licenca

A licenga €, por natureza, precdria, podendo ser revogada a todo o tempo, sempre que o
interesse publico assim o exigir, sem prejuizo das situagdes de ocupagdo do espago publico
resultantes de concessdo, em que se aplica o respetivo regime.

Artigo 12.° - Reserva do Municipio

A licenga pode estabelecer condigdo de reserva de determinado espago ou espagos para

difusdo de mensagens relativas a atividades municipais ou outras apoiadas pelo Municipio.
Artigo 13.° - Garantia
1- Quando a ocupagao do espaco publico dependa da realizacdo de intervengdes que
interfiram com calgadas, infraestruturas, revestimento vegetal ou outros elementos naturais

e/ou construidos, deve ser exigida a prestacdo de uma caucdo para garantir a reposi¢do do

local nas condi¢des em que se encontrava antes da ocupacio.
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2- A caugdo referida no numero anterior ¢ prestada a favor do Municipio, mediante
garantia bancéria auténoma & primeira solicitagdo, dep6dsito em dinheiro ou seguro-caugio,

devendo constar do préprio titulo que a mesma se mantém valida pelo prazo da licenga.

3- O montante da caugdo serd equivalente ao dobro da taxa correspondente ao periodo
da licenga concedida, salvo se resultar valor inferior a metade do saldrio minimo nacional,

caso em que a prestacdo de caucdo € dispensada.

4- As caugdes prestadas podem ser executadas pelo Municipio, sem necessidade de
prévia decisd@o judicial ou arbitral, para satisfagio das importincias que se mostrem devidas

pela execucdo dos trabalhos de reposigdo.

5- Sempre que seja dispensada a prestacdo de caug@io ou esta se mostre insuficiente
para a execucdo dos trabalhos de reposi¢do, deve o titular da licenga proceder ao pagamento
do valor das despesas incorridas pelo Municipio, no prazo de 20 dias a contar da notificagdo

para o efeito.

6- O nfo pagamento do valor das despesas a que se refere o nimero anterior, no prazo
fixado para o efeito, implica a extragcdo das respetivas certiddes de divida e o seu envio aos

servigos competentes, para efeitos de execugéo fiscal.
Artigo 14.° - Projetos de ocupacdo do espago publico

1- A Cémara Municipal, quando as caracteristicas urbanisticas, paisagisticas ou
culturais o justifiquem, pode aprovar projetos de ocupagdo do espago publico, estabelecendo
os locais passiveis de instalagdo de elementos de mobilidrio urbano, suportes publicitarios ou
outras ocupacdes, bem como as caracteristicas formais e funcionais a que estes devem

obedecer, cuja eficacia depende de publicitagdo por edital.
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2- As ocupacgdes do espaco publico que se pretendam efetuar em areas de intervengdo
que venham a ser definidas pela Camara Municipal devem obedecer as caracteristicas formais

e funcionais aprovadas e ainda ao disposto no presente Regulamento.

Subsecciio 11 — Procedimento de licenca

Artigo 15.° - Inicio do procedimento

1- O procedimento de liceng¢a inicia-se atraveés de requerimento dirigido ao Presidente
da Camara Municipal, com a antecedéncia minima de 30 dias em rela¢do a data pretendida
para o inicio da ocupagdo, afixac¢do, inscricdo ou difusdo pretendidas, utilizando, para o efeito,

o formulario tipo disponivel para o efeito no site da Camara Municipal (www.cm-vrodao.pt).

2- Tratando-se de obras isentas de procedimento de controlo prévio nos termos do
RJUE, que impliquem a ocupacdo da via ou espaco publicos, o procedimento de licenca de
ocupacdo inicia-se através de requerimento, dirigido ao Presidente da Cdmara Municipal, com
a antecedéncia minima de 15 dias em relagdo a data do inicio de execu¢do das mesmas,
utilizando, para o efeito, o formuldrio tipo disponivel para o efeito no site da CaAmara

Municipal (www.cm-vvrodao.pt).

3- Do requerimento deve constar a indicacdo do pedido ou objeto, em termos claros e
precisos, e ainda as seguintes mengdes:

a) No caso de pessoa singular, identificagdo do requerente, com o nome, morada,
profissdo, nimero de identificacdo civil e numero de identificagdo fiscal e
consentimento de consulta da declarag@o de inicio ou de alteracéo de atividade;

b) No caso de pessoa coletiva, identifica¢do da firma, com o niimero de niimero de
identificagdo fiscal, sede, identificacdo do representante legal, com o nome,
numero de identificagdo civil e respetivo nimero de identificacdo fiscal e o cddigo
de acesso a certiddo permanente do registo comercial (caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial);

¢) O enderego do edificio ou estabelecimento objeto da pretensdo, € o respetivo

nome ou insignia;
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d) O Cobdigo das Atividades Econdmicas (CAE) que s3o desenvolvidas no
estabelecimento, bem como outra informacdo relevante para a caracterizacdo das
mesmas;

e) A indicagfo, em termos claros e precisos, do objeto do pedido, enquadrado nas
defini¢Ges constantes no artigo 3° do presente Regulamento;

S A indicagdo exata da localizag8o, area e caracteristicas do mobiliario ou suporte
objeto do pedido;

g) A indicacdo do periodo de tempo pretendido.

4- O requerimento deve ainda mencionar, quando for caso disso:
a) As ligacdes as redes publicas de agua, esgotos, eletricidade ou outras, de acordo
com as normas aplicaveis a atividade a desenvolver;
b) Os dispositivos de armazenamento adequados;

¢) Os dispositivos necessarios a recolha de lixo.

5- As ligagdes referidas na alinea a) do nimero anterior implicam as autorizagdes

necessarias da responsabilidade do requerente.

6- Quando o pedido de licenga respeite a ocupacdio do espago publico e, ainda, a
afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, aplicam -se
as disposi¢des previstas no presente Regulamento em matéria de ocupagio do espago piiblico

e de publicidade, sem prejuizo da tramitacio e apreciacdo conjunta.

7- O requerimento deve ser acompanhado dos respetivos elementos instrutérios, nos

termos do artigo seguinte e legislaco especifica aplicavel.

8- A apresentagcdo de requerimento com recurso a qualquer meio de transmissfo

eletronica de dados deve ser instruida com assinatura digital qualificada.

Artigo 16.° - Elementos instrutorios

1- O requerimento deve ser acompanhado dos seguintes elementos instrutorios:
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o

a) Documento comprovativo da qualidade de titular de qualquer direito que confira %@""*3
legitimidade para a pretensdo;

b) Ata da assembleia de condéminos da qual conste deliberagdo autorizando a
pretensdo, sempre que tal se mostre exigivel nos termos do Cédigo Civil;

¢) Memoria descritiva do projeto do suporte publicitario, com indica¢do dos
materiais, formas, cores, legendas a utilizar, area de ocupagdo, tempo de execucdo
da obra eventualmente necesséaria e demais informacdes necessérias a apreciacdo
do pedido;

d) Copia do alvara de autorizagcdo de utilizacdo, quando a pretensdo respeite a
edificio ou fragdo auténoma;

e) Planta de localizag¢do a escala de 1:2000, com a indica¢do do local objeto da
pretensao;

f) Fotografia a cores do local objeto da pretensdo incluindo, caso se justifique,
fotomontagem de integracéo;

g) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachadas de edificios, devem
apresentar-se desenhos cotados do algado existente com a proposta de
publicidade, incluindo, pelo menos, um corte transversal, passando pelo edificio,
pelo suporte e pelo espago publico;

h) Declaragdo do requerente responsabilizando-se por eventuais danos que sejam

causados no espaco publico.

2- Quando se trate de ocupagao do espago publico, o pedido deve ser instruido com os
elementos mencionados no nimero anterior, e ainda com:

a) Plantas de localizacdo, a escala minima de 1/10 000 e 1/2000, com indicacdo do
local ou do edificio previsto para a afixacdo, bem como do suporte/dispositivo
onde sera afixado;

b) Planta de implantagdo cotada assinalando as dimensdes (comprimento e largura)
do local, as distdncias do mobilidrio ou suporte objeto do pedido a lancis,
candeeiros, arvores ou outros elementos existentes;

¢) Fotografias e desenhos das pecas a instalar, contendo designadamente, plantas,
cortes, alcados, perspetivas, com indicagdo das suas dimensdes, incluindo balango

e distancia vertical ao pavimento, quando for o caso;
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d) Projeto de arquitetura, constituido por plantas, alcados e cortes devidamente
cotados, a apresentar com o pedido de instalacdo de esplanadas fechadas,
quiosques, palas e similares, quando for o caso;

e) Termo de responsabilidade e/ou seguro de responsabilidade civil, quando
necessario nos termos do presente regulamento ou da legislagéo aplicavel,

f) Outros documentos que o requerente considere adequados a complementar os

anteriores € a esclarecer a sua pretenséo.

3- Quando se trate de instalagdo de suporte publicitério, o pedido deve ser instruido
com os elementos mencionados no n.° 1, e ainda com:

a) Desenho que pormenorize a instalagdo, incluindo meio ou suporte, com a
indicagdo da forma, cor, dimensfo, materiais, legendas a utilizar, balango de
afixacédo e distdncia ao extremo do passeio respeitante e largura deste;

b) Fotomontagem a cores dos al¢ados de conjunto numa extensdo de 10,00m para
cada um dos lados, com a integracdo do suporte publicitario na sua forma final,
tratando -se de instalag@o em fachada, incluindo empena;

¢) Quando o pedido respeite a publicidade em unidades moéveis e o suporte
publicitério utilizado exceda as dimensdes do veiculo ou seja um atrelado, o
pedido deve ser acompanhado de autorizacdo da entidade competente, nos termos

do Codigo da Estrada e demais legislagdo aplicavel.

4- Sem prejuizo dos elementos fixados na Portaria n.° 232/2008, de 11 de margo,
constituem elementos instrutdrios do pedido de ocupagfo da via ou espago publicos por
motivo de obras:

a) Planta de localizag@o a escala 1:2000, demarcando o poligono da area a ocupar;

b) Pecas desenhadas da solugdo proposta, em conformidade com a Portaria n.°
232/2008, de 11 de margo, contendo designadamente, plantas, cortes e algados
esquematicos referentes ao plano de ocupacfio da via ou espago publicos, com
cotas gerais a escala 1:200 ou superior, com indicagéo de:

i) Esquema de implantac@o do tapume e do estaleiro, quando necessario, contendo
a localizacdo das instalacdes de apoio, maquinas, aparelhos elevatorios e de

contentores para recolha de residuos de construgéo e demoli¢do;
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if) Comprimento do tapume e respetivas cabeceiras;
iif) Localizacdo de sinalizag@o, passadeiras de pedes, candeeiros de iluminagdo
publica, boca ou sistemas de rega, marcos de incéndio, sarjetas, sumidouros,
arvores ou outras instalagdes fixas.
¢) Termo de responsabilidade do técnico, acompanhado por Certiddo comprovativa
da validade da inscri¢do em associagdo publica de natureza profissional e por
Declaracdo de organismo publico legalmente reconhecido que possa aferir a
habilitacdo adequada para a subscri¢do de projetos, nos termos do n.° 4 do artigo
10.° do RJUE, caso a atividade ndo seja abrangida por associacdo publica de
natureza profissional.
d) Declaragdo de responsabilizacdo pelos danos causados em infraestruturas
publicas;
e) Apodlice de seguro que cubra a responsabilidade pela reparacdo dos danos

emergentes de acidentes de trabalho.

5- Tratando-se de obras isentas de procedimento de controlo prévio, nos termos do
RJUE, que impliquem a ocupac@o da via ou espago publicos, deve o respetivo pedido de
licenga de ocupacdo ser requerido no prazo de 15 dias antes do inicio da execugfo das

mesmas, juntando-se os elementos referidos nas alineas a), b) e d) do nimero anterior.

6- Tratando-se de pedido de renovagdo de licenca e se garantam as mesmas condi¢des
do pedido inicial, dispensa -se a apresentagdo dos elementos instrutérios previstos no presente
artigo, desde que ndo existam alteracbes de fato e de direito que justifiquem nova

apresentacao.

7- Nos casos em que a afixacdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
através de meios ou suportes exija, por si s0, licenciamento ou comunicagdo prévia para as
obras de construgdo civil, deve este ser requerido, cumulativamente, nos termos da legislagdo

aplicavel.
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Artigo 17.° - Saneamento e apreciacdo liminar

1- Compete ao Presidente da Cdmara Municipal decidir as questdes de ordem formal e

processual que possam obstar ao conhecimento do pedido.

2- O Presidente da Cadmara Municipal profere despacho de aperfeicoamento do
pedido, no prazo de 10 dias a contar da respetiva apresentagdo, sempre que o requerimento
ndo contenha a identificagdo do requerente, a indicagdo do pedido ou da localizagdo da
ocupagdo, afixacgdo, inscrigdo ou difusdo, bem como no caso de faltar documento instrutério
exigivel que seja indispensavel ao conhecimento da pretensdo e cuja falta ndo possa ser

oficiosamente suprida.

3- Na hipétese prevista no niimero anterior, o requerente é notificado para, no prazo
de 15 dias, corrigir ou completar o pedido, ficando suspensos os termos ulteriores do

procedimento, sob pena de rejei¢cdo liminar.

4- No prazo de 10 dias a contar da apresentacdo do requerimento, o Presidente da
Camara Municipal pode igualmente proferir despacho de rejeicdo liminar, quando da analise
dos elementos instrutdrios resultar que o pedido é manifestamente contrario as normas legais

ou regulamentares aplicéveis.

5- O Presidente da Cdmara Municipal pode delegar nos vereadores as competéncias

previstas no presente artigo.
Artigo 18.° - Consulta a entidades externas
1- No ambito do procedimento de licenga devem ser consultadas as entidades que, nos
termos da lei, devam emitir parecer, autorizagdo, aprovacgio ou qualquer outro ato permissivo

sobre o pedido, as quais se devero pronunciar no prazo de 20 dias.

2- Pode ainda ser solicitado parecer ndio vinculativo as entidades que operem ou

possuam infraestruturas no subsolo, se estas forem suscetiveis de ser, de algum modo,
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afetadas pela instalacdo a licenciar, bem como as entidades cuja consulta se mostre @@,

conveniente em fun¢do da especificidade do pedido.
Artigo 19.° - Apreciacdo do pedido

I- Os pedidos de licenga sdo apreciados pela Divisdo de Obras, Urbanismo e
Ambiente, atendendo aos critérios a que estd sujeita a ocupagdo do espago publico, bem como
a afixacdo, inscricdo e difusdo de mensagens publicitarias, constantes dos Capitulos V e VI do

presente Regulamento.

2-  Os pedidos de licenga respeitantes a ocupagdo de espago publico ndo especialmente
tipificada no presente Regulamento sfo apreciados caso a caso, segundo os principios e

critérios gerais aplicaveis.

3- A falta de indicacdo e ou apresentacdo dos elementos ou esclarecimentos
solicitados, no prazo que lhe for estabelecido, no dmbito do niimero anterior, implica o

arquivamento do processo.
Artigo 20.° - Decisdo

A Cémara Municipal, ou quem esta tiver delegado, decide sobre o pedido de licenca,
no prazo de 30 dias, contado a partir:

a) Da data da rececéo do pedido ou dos elementos solicitados nos termos do presente
Regulamento;

b) Da data da rececdo do ultimo dos pareceres, autorizagdes ou aprovacgdes emitidos
pelas entidades externas, quando tenha havido lugar a consultas nos termos do
artigo 18.° do presente Regulamento;

¢) Do termo do prazo para a rececdo dos pareceres, autorizagdes ou aprovacdes,

sempre que alguma das entidades consultadas ndo se pronuncie até essa data.
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Artigo 21.° - Indeferimento do pedido

O pedido de licenga ¢ indeferido quando:
a) Ndo obedega aos principios gerais e proibi¢gSes constantes do presente
Regulamento;
b) Nio cumpra os critérios previstos nos Capitulos V e VI do presente Regulamento;
¢) Nao cumpra as normas técnicas gerais e especificas aplicaveis;

d) Imperativos ou razdes de interesse publico assim o imponham.
Artigo 22.° - Notificac¢do

1- A decis@o final de indeferimento do pedido de licen¢a ou sua renovagdo, deve ser
precedida de audiéncia dos interessados, nos termos do Cddigo do Procedimento

Administrativo.

2- Em caso de deferimento do pedido de licenca, o requerente deve, no prazo de 8
dias, ser notificado:
a) Do ato que consubstancia a licenga;
b) Do ato de liquidagdo da taxa devida, nos termos do Regulamento e Tabela de
Taxas do Municipio de Vila Velha de Réd3o;
¢) Do prazo de 30 dias para o pagamento e levantamento do alvard, podendo ser
fixado prazo inferior quando tal se justifique;
d) De que deve exibir, aquando do levantamento do alvard de licenga, o
correspondente contrato de seguro de responsabilidade civil, quando exigido no

ambito do respetivo licenciamento.

3- Tratando-se de deferimento do pedido de renovagéo de licenga concedida por prazo
inferior a um ano, o requerente deve, no prazo de 8 dias, ser notificado:
a) Do ato que consubstancia a renovacio da licenga;
b) Do ato de liquidagdo da taxa devida nos termos do Regulamento e Tabela de

Taxas do Municipio de Vila Velha de Réd&o;
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¢) Do prazo de 15 dias para o pagamento e levantamento do aditamento ao respetivo i
alvard, podendo ser fixado prazo inferior quando tal se justifique; :
d) De que deve exibir, aquando do levantamento do aditamento ao alvara de licenga,
o correspondente contrato de seguro de responsabilidade civil, quando exigido no

ambito do respetivo licenciamento.
Subseccio I1I — Licenca
Artigo 23.° - Alvard de licenca

1- As licengas de ocupacdo de espago publico, bem como de afixacdo, inscricdo ou
difusdo de mensagens publicitarias sdo tituladas por alvara, cuja emissdo é condicdo de

eficacia das mesmas.

2- No caso de o procedimento de licenca respeitar a ocupagdo de espago publico, e
ainda, a afixac@o, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias para o mesmo local e

titular, ¢ emitido um unico alvara, para os efeitos previstos no nimero anterior.

3- O alvard deve conter, nos termos da licenga, a especificacdo dos seguintes
elementos, consoante forem aplicéveis:
a) A identificacao do titular do alvara, pelo nome ou denominacéo social, nimero de
identificacdo fiscal, domicilio ou sede;
b) O ramo de atividade exercido;
¢) O nimero de ordem atribuido a licenca;
d) O objeto do licenciamento, referindo expressamente o local e area licenciados;
e) O prazo de validade da licenga;

J) Valor da taxa paga ou mengdo a sua isen¢ao.
Artigo 24.° - Validade e renovacgdo da licenca

1- As licencas tém como prazo de validade aquele nelas constante, ndo podendo ser

concedidas por periodo superior a um ano.
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2- A licenca relativa a evento ou atividade a ocorrer em data determinada ou

concedida por periodo inferior a um ano, caduca no termo dessa data ou prazo.

3- As licencas concedidas por prazo inferior a um ano sdo suscetiveis de renovagfo,
por igual periodo, a requerimento do interessado, obedecendo ao procedimento estabelecido

para a licenga, com as especificidades constantes dos nimeros seguintes.

4- O pedido de renovacéo a que se refere o nimero anterior deve ser efetuado até ao
termo do prazo fixado no alvara de licenga, e conter a indicac¢do expressa de que se mantém as

condicdes aprovadas no periodo anterior, o que dispensa o pedido de nova apreciacdo técnica.

5- As licengas concedidas pelo prazo de um ano renovam-se automdtica e
sucessivamente, nos seguintes termos:

a) A primeira licenga deve ser concedida até ao termo do ano civil a que se reporta o
licenciamento, findo o que se renova automatica e sucessivamente, por periodos
de um ano, desde que o titular proceda ao pagamento da taxa devida;

b) A renovac8o a que se refere a alinea anterior ndo ocorre sempre que:

i) O municipio notifique por escrito o titular, com a antecedéncia minima de 30
dias, da decisdo de ndo renovagéo;
if) O titular comunique por escrito & Camara Municipal, com a antecedéncia

minima de 30 dias, da inten¢do de ndo renovagdo.
6- A renovag@o a que se refere o nimero anterior ocorre desde que se mostrem pagas
as taxas devidas até¢ ao termo do prazo fixado no respetivo alvara de licenca, devendo o

interessado solicitar o correspondente aditamento ao alvara, no mesmo prazo.

7- A licenga renovada considera-se concedida nos termos e condigdes em que foi

concedida a licenca inicial, sem prejuizo da atualizag¢do do valor da taxa devida.
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Artigo 25.° - Transmissdo da licenca

1- A licenga € pessoal e intransmissivel, ndo podendo ser cedida a qualquer titulo,
definitiva ou temporariamente, total ou parcialmente, salvo em caso de morte, insolvéncia ou

outra forma de extingdo do titular da licenga.

2- A substitui¢do do titular da licenca esta sujeita a autorizagdao da Camara Municipal

e a averbamento no respetivo alvara.

3- O pedido de autorizagio e averbamento da substituicdo do titular da licenca deve

ser apresentado no prazo de 15 dias, a contar da verificagdo dos factos que o justificam.

4- O pedido de averbamento pode ser deferido quando se verifiquem cumulativamente
as seguintes condicoes:
a) O requerente apresente prova da legitimidade do seu interesse;
b) As taxas devidas se encontrem pagas;

¢) Nao sejam pretendidas quaisquer alteragdes a licenga.

5- O deferimento do pedido implica a manutengdo de todas as condicdes da licenca.

Artigo 26.° - Caducidade

A licenc¢a caduca quando se verifique qualquer das seguintes situagdes:

a) Falta de pagamento da taxa devida pela concessdo da licenca ou sua renovacdo no
prazo fixado para o efeito;

b) Termo do prazo fixado no alvara de licenga, bem como das respetivas
renovacoes;

¢) Perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a licenga;

d) Morte, declaracdo de insolvéncia, faléncia ou outra forma de extingdo do seu
titular, salvo quando autorizada a substitui¢do do titular da licenca nos termos do

artigo 25.° do presente Regulamento.
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Artigo 27.° - Revogacdo

1- A licen¢a pode ser revogada sempre que se verifique alguma das seguintes
situagdes:

a) O titular ndo cumpra os critérios, normas legais e regulamentares a que esta
sujeito, ou quaisquer obrigacSes a que se tenha vinculado pelo licenciamento;

b) O titular ndo proceda & ocupacéo nas condi¢Ses aprovadas;

¢) O titular da licenga proceda a substitui¢io, alteragdo ou modificacdo da mensagem
publicitaria para a qual haja sido concedida a licenca, salvo no caso de painéis
publicitarios de explorag@o comercial;

d) O titular da licenga proceda a substitui¢dio, alteracdo ou modificagdo do suporte
publicitario para a qual haja sido concedida a licenga;

e) O titular da licenga nfo mantenha os locais ou os suportes publicitirios em
condi¢Ses de seguranga, de estética e de higiene;

) O titular tiver permitido a utilizagdo por outrem, salvo quando autorizada nos
termos do artigo 25.° do presente Regulamento;

g) Imperativos de interesse piblico assim o imponham.

2- A revogagio da licenca deve ser precedida de audiéncia dos interessados, € ndo

confere direito a qualquer indemnizac¢io ou compensagio.
Artigo 28.° - Cassacdo do alvard
1- O alvara de licenca ¢ cassado pelo Presidente da Camara Municipal quando opere a
caducidade nos termos das alineas ¢) e d) do artigo 26.°, ou quando a licenga seja revogada,

anulada ou declarada nula.

2- O alvard cassado ¢ apreendido pela cAmara municipal, na sequéncia de notificagdo

ao respetivo titular.
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Artigo 29.° - Remocgdo ou transferéncia por manifesto interesse piiblico X

?Z_D;\i;b
I- Quando imperativos de reordenamento do espago publico de manifesto interesse
publico assim o justifiquem, designadamente para execucdo de planos municipais de
ordenamento do territério ou para execucdo de obras municipais, pode ser ordenada pela
Camara Municipal a remogdo temporaria ou definitiva de mobilidrio urbano ou suportes

publicitarios, ou a sua transferéncia para outro local do concelho.

2- A ordem prevista no nimero anterior implica:
a) A suspensdo da licenga, no caso de remocao temporaria;
b) A revogacdo da licenga, no caso de remogdo definitiva;
¢) A ndo renovagdo da licenca, no caso de transferéncia para outro local;
d) O indeferimento dos pedidos cujo procedimento esteja em curso com vista a
concessdo de novas licengas para o local, enquanto se mantiverem os fundamentos

que o justifiquem.
CAPITULO III — PRINCIPIOS, PROIBICOES E DEVERES

Artigo 30.° - Principios gerais de ocupac¢do do espaco publico e de afixacdo e inscri¢do de

publicidade

1- A ocupac¢do do espaco publico e a afixacdo e inscricdo de publicidade devem
respeitar os seguintes principios gerais:

a) Nao provocar obstrucdo de perspetivas panordmicas ou afetar a estética ou o
ambiente dos lugares ou da paisagem;

b) Nio prejudicar a qualidade visual ou 0 enquadramento de monumentos nacionais,
de edificios de interesse publico, municipal ou outros suscetiveis de ser
classificados pelas entidades publicas;

¢) Nao prejudicar o acesso, a visibilidade e a estética de imdveis classificados ou em
vias de classificacdo, ou onde funcionem estabelecimentos de satde, de ensino ou
outros servigos publicos, locais de culto, cemitérios, elementos de estatuaria e arte

publica, fontes, fontanarios e chafarizes;
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d) Néao prejudicar ou contribuir, direta ou indiretamente, para a degradag¢fio da
qualidade de espacos publicos e de perspetivas visuais e panordmicas;

e) Nio prejudicar o acesso a edificios, jardins e pragas;

) Néo apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com os
da sinalizacdo de trafego;

g) Néo prejudicar a eficacia da sinalizagdo de transito, seméforos e placas
toponimicas;

h) Nao prejudicar a eficdcia da iluminacdo publica;

i) Nao prejudicar a utilizagdo de outro mobiliario urbano;

J) Néo afetar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulagéo
rodoviaria ou ferroviaria;

k) Ndo prejudicar a circulagdo dos pedes, designadamente dos cidaddos com
mobilidade condicionada;

l) Néo implicar uma redugéo da largura dos passeios para menos de 0,80m;

m)Nio prejudicar a qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para a
sua degradacgéo ou por dificultar a sua conservacéo;

n) Nao prejudiéar a saude ¢ o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar
niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

0) Néo prejudicar a a¢fio dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

p) Nio prejudicar os direitos de terceiros.

2- A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legislagéo aplicavel a

atividades ruidosas.

3- Ao conteido da mensagem publicitiria aplica-se o disposto no Coédigo da

Publicidade.
Artigo 31.° - Proibicées

1- Na totalidade da drea do territério do concelho de Vila Velha de Roddo é

expressamente proibida:
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a)

b)

d)

A ocupacdo do espago publico com a instalagio de grelhadores, exceto se

inseridos em ocupagdes de carater festivo, promocional ou comemorativo;

A ocupagdo do espaco publico com a instalagdo de placas ou setas de sinalizagio

direcional de dmbito comercial, com mencdo de marcas, distintivos, logotipos ou

nomes de estabelecimentos;

A afixacdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em:

i) Monumentos de interesse historico, cultural, arquiteténico ou paisagistico,
designadamente os imoveis classificados ou em vias de classificacdo, de
interesse publico, nacional ou municipal;

if) Imoveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos e sedes de 6rgdos
de soberania;

iti) Conjuntos arquitetonicos notaveis;

iv) Edificios escolares;

v) Monumentos e estatuas;

vi) Templos e cemitérios;

vii) Terrenos onde tenham sido encontrados, ou existam indicios de vestigios
arqueologicos de interesse e relevancia local ou nacional;

viii) Placas toponimicas e numeros de policia;

ix) Sinais de transito, placas de sinalizacdo rodoviaria e semaforica, candeeiros de
iluminagdo publica e mobiliario urbano ndo destinado a esse fim, incluindo
caixas de distribui¢do de energia elétrica;

x) Rotundas, ilhas para pedes e separadores de transito automovel;

xi7) Thneis e viadutos;

xii) Parques, jardins, arvores e plantas;

xiii) Abrigos para utentes de transportes publicos, salvo nos casos em que o
contrario resulte de contratos de concessdo de exploragdo ou deliberacdo
camararia.

A afixacdo ou inscricio de mensagens publicitarias que possa causar danos

irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios ou cujos suportes

utilizados prejudiquem o ambiente, obstruam perspetivas panordmicas, afetem a

estética ou a salubridade dos lugares ou causem danos a terceiros, nomeadamente

quando se trate de:

35

-4

B)en



REGULAMENTO MUNICIPAL DE PUBLICIDADE E OCUPAGAO DO ESPACO PUBLICO

i) Materiais nfo biodegradéveis;

ii) Pintura e colagem ou afixag@io de cartazes ou afins, nas fachadas dos edificios
ou em qualquer outro mobilidrio urbano;

iii) Panfletos publicitarios ou semelhantes, projetados ou lancados por meios
terrestres ou aéreos;

iv) Publicidade sonora, quando a mesma desrespeite os limites impostos pela
legislag@o aplicével a atividades ruidosas;

v) Suportes que excedam a frente do estabelecimento;

vi) Suportes do tipo painel, ou semelhante;

vii) Anuincio luminoso cujo suporte emita luz propria.

e) A afixacfo ou inscri¢do de mensagens publicitarias que prejudiquem a seguranga

de pessoas ou coisas, designadamente:

i) Nas vias rodovidrias, ferroviarias e pedonais;

ii) Nos suportes ou equipamentos de iluminagédo publica;

iif) Em semaforos e sinais de transito.

Artigo 32.° - Publicidade fora dos aglomerados urbanos

1- E proibida a afixagdo ou inscri¢do de publicidade fora dos aglomerados urbanos,
em quaisquer locais onde a mesma seja visivel das estradas nacionais, exceto nas situagdes
previstas no Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril, com as altera¢Ges introduzidas pelo
Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio, ou nos seguintes casos:

a) Os meios de publicidade se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos,
publicos ou particulares, desde que tal publicidade seja afixada ou inscrita nesses
mesmos edificios ou estabelecimentos;

b) Se tratem de anlincios temporarios de venda ou arrendamento de iméveis, desde
que neles localizados;

¢) Se tratem de meios de publicidade de interesse cultural ou turistico.

Artigo 33.° - Deveres dos titulares

1- Constituem deveres dos titulares do mobilidrio urbano ou outras ocupagdes:
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a) Nao proceder a adulteragdo dos elementos tal como foram aprovados, ou a @,\.
alteracOes da demarcacdo efetuada; =
b) Nao proceder a transmissdo da licenca a outrem, salvo nos termos do artigo 25.°
do presente Regulamento;
¢) Exibir, em local visivel, o original ou fotocopia do alvard da licenca emitido pela
Camara Municipal;
d) Repor a situagdo existente no local tal como se encontrava antes da ocupacio,
sempre que ocorra a caducidade ou revogagdo da licenga, ou o termo do periodo

de tempo da respetiva mera comunica¢do prévia ou comunicagdo prévia com

prazo.

2- Constituem deveres dos titulares do suporte publicitario:

a) Cumprir as condig¢des gerais e especificas a que a afixacdo e a inscricdo de
mensagens publicitirias estdo sujeitas;

b) Respeitar integralmente as condi¢des de licenciamento municipal, em
conformidade com os elementos constantes do respetivo alvara;

¢) Fixar no suporte publicitirio destinado exclusivamente a esse fim,
designadamente, painel, mupi, totem, coluna publicitaria ou mastro-bandeira, em
local visivel, uma chapa de material imperecivel, com dimensdo ndo inferior a
0,10m x 0,05m, contendo o numero do respetivo alvara de licenca e a
identificagdo do seu titular, podendo em alternativa tal informag@o ser gravada,
em local visivel e obedecendo as mesmas dimensdes, no proprio suporte;

d) Conservar o suporte, bem como a respetiva mensagem, em boas condi¢des de
conservacao e seguranga;

e) Eliminar ou reparar quaisquer danos em bens ptiblicos resultantes da afixagéo ou
inscrigdo da mensagem publicitaria;

f) Repor a situacdo existente no local tal como se encontrava antes da instalacdo do
suporte, da afixacdo ou inscricdo da mensagem publicitaria ou da utilizagdo com
o evento publicitario, sempre que ocorra a caducidade ou revogacgdo da licenca,
ou o termo do periodo de tempo da respetiva mera comunicagdo prévia ou

‘comunicagdo prévia com prazo.
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3- Constituem ainda deveres dos titulares do mobilidrio urbano ou do suporte
publicitério:

a) Conservar o mobiliario urbano ou suporte publicitirio nas melhores condigdes de
apresentacdo, higiene e funcionamento;

b) Garantir que a ocupagio licenciada nfo gera escoamento de liquidos, gorduras,
syjidade, lixo, mau cheiro, ar viciado, ruido, ou qualquer outro tipo de poluicdo e
incémodo;

¢) Remover, do espago publico, todo o mobilidrio amovivel, fora do horario de
funcionamento do respetivo estabelecimento, e assegurar a limpeza do espago
circundante;

d) Garantir a seguranga, vigilancia e manuten¢éo do mobilidrio e suportes.
Artigo 34.° - Responsabilidades das empresas de montagem e instalagcdo

1- As empresas de fornecimento e montagem de mobiliario urbano e de publicidade a
instalar no espago publico, ndo podem prestar o servigo até ter sido efetuada a comunicagéo

prévia ou comunicagio prévia com prazo.

2- Em caso de violag@o da proibi¢do prevista no niimero anterior, o requerente, ou o
terceiro responsavel por for¢a da existéncia de contrato que o estipule, prestam caucfo a
cAdmara municipal, de garantia do pagamento das taxas devidas e do cumprimento
regulamentar na execug:ﬁd dos respetivos servigos, relativa ao ano seguinte a contar da data da
ilicitude cometida, sendo essa caucdo de valor equivalente & soma dos valores das taxas

respeitantes aos servigos efetuados no ano transato.
Artigo 35.° - Alteragdo da mensagem publicitdria ou da localizacdo do suporte publicitdrio
Qualquer alteragdo da mensagem publicitiria ou da localizag@o do suporte publicitério,

cujo respetivo pedido de licenciamento tenha sido deferido pela Cadmara Municipal, implica

novo pedido de licenciamento.
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Artigo 36.° - Autorizacdo cumulativa

Dk
A autorizacdo da ocupacdo do espago publico com equipamento urbano, mobilidrio
urbano ou suportes publicitarios que exijam obras, ocorrera cumulativamente com a

autorizacdo destas.
Artigo 37.° - Casos omissos

1- Ao presente Regulamento aplicam-se, subsidiariamente:

a) O Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril;

b) Quanto a realizacdo de obras particulares, o Regulamento Municipal da
Urbanizacdo e da Edificagdo e o Regime Juridico da Urbanizacdo e Edificagdo
(publicado pelo Decreto-Lei n.® 555/99, de 16 de dezembro, com a redagdo dada
pelo Decreto -Lei n.° 26/2010, de 30 de mar¢o);

¢) Quanto a materia procedimental, o Cédigo de Procedimento Administrativo;

d) Quanto a matéria contraordenacional e sancionatoria, o Regime Geral das
Contraordenacoes e Coimas;

e) Quanto a matéria de indole criminal, o Cédigo Penal e o Cddigo de Processo
Penal;

) Quanto a responsabilidade civil, o Codigo Civil.
2- Os casos omissos e as duvidas suscitadas na interpretag¢do e aplicacdo do presente

Regulamento que ndo possam ser resolvidos pelo recurso aos critérios legais de interpretacdo

e integracdo das lacunas da lei serdo submetidos a deliberagdo da cdmara municipal.
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CAPITULO IV — CRITERIOS A OBSERVAR NA OCUPACAO DO ESPACO
PUBLICO E NA AFIXACAO, INSCRICAO E DIFUSAO DE MENSAGENS
PUBLICITARIAS NAO SUJEITAS A LICENCIAMENTO

SECCAO I — Disposicdes gerais
Artigo 38.° - Objeto

1- O presente Capitulo estabelece os critérios a que esta sujeita a ocupac¢éo do espago
publico sujeita ao regime da mera comunicagdo prévia e comunicagdo prévia com prazo, nos
termos previstos no artigo 11.° do Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e nos artigos 5.° e
6.° do presente Regulamento.

2- O presente Capitulo estabelece os critérios a que esta sujeita a afixacéo, inscri¢éo e
difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial nfo sujeitas a licenciamento, nos
termos previstos no artigo 1.°, n.° 3 da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as altera¢des
introduzidas pelo Decreto -Lei n.° 48/2011, de 1 de abril.

Artigo 39.° - Principios, proibi¢des e deveres

Sem prejuizo das condi¢es previstas nos Capitulos seguintes, a ocupagéo do espago
publico e a afixacgfo, inscri¢@o e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial a
que se refere o artigo anterior, obedece aos principios, proibi¢Ses e deveres previstos no
Capitulo III do presente Regulamento, aplicavel com as devidas adaptagdes.

SECCAO II — Condigées de instalaciio e manutencio de mobilidrio urbano

Artigo 40.° - Toldos e respetivas sanefas

1- A instalagio de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes

condi¢des:
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a) Deixar livre um espago igual ou superior a 0,50m em relac@o ao limite externo do )
passeio; %‘\m

b) Nao exceder um avanco superior a 2,00m;

¢) O limite inferior deve observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50m,
mas nunca acima do nivel do teto do estabelecimento comercial a que pertenca;

d) Nao exceder os limites laterais das instalacdes pertencentes ao respetivo
estabelecimento.

e) As sanefas dos toldos ndo podem exceder os 0,25m de altura;

Jf) Naio se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vdos de portas e
janelas e outros elementos com interesse arquitectonico ou decorativo;

2) O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar
qualquer tipo de objetos;

h) O titular do estabelecimento é responsével pelo bom estado de conservacdo e
limpeza do toldo e da respetiva sanefa;

i) Tratando-se de toldos acima do piso térreo, devem localizar-se no interior do vao

e ser de uma Unica cor para todo o edificio.

2- Deverdo utilizar-se cores claras, preferencialmente a branca, lonas ou materiais com

caracteristicas semelhantes, em alternativa aos materiais rigidos.

3- Os titulos e textos publicitarios deverdo evitar-se, ou restringir-se a area disponivel
na banda que limita a parte inferior do toldo, ou na sanefa, devendo apresentar qualidade no

desenho.

4- Outras cores, materiais ou formas serdo apreciadas e decididas pela Camara

Municipal.
5- Deverda, ainda, evitar-se a colocacdo de quaisquer toldos em vdos de andares

superiores aos pisos térreos, exceto nos casos em que essa opcdo constitua uma clara

valorizacgio do imével.
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6- Tratando-se de procedimento de mera comunica¢fio prévia, e sem prejuizo do
disposto nos numeros anteriores, a instalacdo de toldo e da respetiva sanefa deve ser efetuada

Junto a fachada do respetivo estabelecimento.

Artigo 41.° - Esplanada aberta

1- Na instalacdo de uma esplanada aberta devem respeitar-se as seguintes condi¢des:
a) Ser contigua a fachada do respetivo estabelecimento;
b) Néo alterar a superficie do passeio onde ¢ instalada, sem prejuizo do disposto no
artigo 42.°%
¢) Deixar um espago igual ou superior a 0,90m em toda a largura do vdo de porta,
para garantir o acesso livre e direto a entrada do estabelecimento;
d) Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a 1,20m contados:
i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras ou outro
mobiliario ou equipamento urbano;
ii) A partir do limite interior ou balanco do respetivo elemento mais préximo da
fachada do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elementos ou

tipos de mobilirio urbano;

2- Os proprietarios, os concessionarios ou os exploradores de estabelecimentos sdo
responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das esplanadas abertas na parte ocupada e

na faixa contigua de 3,00m, se outra faixa maior ndo for convencionada.

3- Tratando-se de procedimento de mera comunica¢do prévia, e sem prejuizo do
disposto nos numeros anteriores, a instalacdo de uma esplanada aberta deve ser efetuada em
area contigua a fachada do estabelecimento e de forma a que a ocupagdo transversal da
esplanada ndo exceda a largura da fachada do respetivo estabelecimento.

Artigo 42.° - Restri¢oes de instalacdo de uma esplanada aberta

1- O mobilidrio urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta deve

cumprir 0s seguintes requisitos:
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a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupacdo da esplanada;

b) Ser préprio para uso no exterior € de uma cor adequada ao ambiente urbano em
que a esplanada esta inserida;

¢) Ser adotado apenas um modelo e uma cor, podendo conter publicidade;

d) Os guarda-sois serem instalados exclusivamente durante o periodo de
funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta a seguranca
dos utentes, devendo:

i) Ser do tipo manobraveis e deslocaveis, isto €, de fechar e recolher e sem fixag¢éo
no chéo;

if) Quando abertos, ter um pé-direito livre ndo inferior a 2,20m;

iii) O material da estrutura dos guarda-séis ser resistente, e a cobertura de cor
tinica;

e) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e respeitarem as

condi¢des de seguranca.

2- S6 € permitida a existéncia de esplanadas no espaco publico, quando nio
provoquem empilhamento de mobiliario, nem de quaisquer outros elementos no espaco

publico.

3- Nos periodos de encerramento de esplanadas no espago publico, o respetivo
mobiliario pode ser integralmente retirado do espago publico ou, em alternativa, ser ai

mantido e organizado conforme a sua disposi¢do habitual no periodo de funcionamento.

4- Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos de passageiros nao

¢ permitida a instalacdo de esplanada aberta numa zona de 5,00m para cada lado da paragem.

5- No Centro Historico de Vila Velha de Roddo e nos Espagos Culturais, o mobiliario
urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta, para além do referido nos
numeros anteriores, deve caracterizar-se pela qualidade, em termos de desenho e materiais,

com recurso preferencial a madeira e metal.
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6- As condigdes de afixacfio ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza

comercial em esplanadas abertas sfo as previstas no artigo 53.° do presente Regulamento.
Artigo 43.° - Estrados

1- E permitida a instalagio de estrados como apoio a uma esplanada, quando o

desnivel do pavimento ocupado pela esplanada for superior a 5% de inclinag@o.

2- Os estrados devem ser desmontéveis e construidos, preferencialmente, em modulos
de madeira tratada de estrutura aligeirada ou em material compoésito de madeira e plastico

reciclado, de cor idéntica 4 madeira.

3- Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta do

estabelecimento respetivo, ou 0,25m de altura face ao pavimento.

4- Sem prejuizo da observancia dos principios gerais consagrados no artigo 30.° do
presente Regulamento, na instalagdo de estrados sdo salvaguardadas as condigdes de
seguranc¢a da circulacdo pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidaddos com mobilidade

condicionada, nos termos da legislagdo em vigor.

5- Tratando-se de procedimento de mera comunicagdo prévia, ¢ sem prejuizo do
disposto nos niimeros anteriores, a instalacdo de estrados deve ser efetuada como apoio a uma
esplanada e ndo exceder a sua dimens&o.

Artigo 44.° - Guarda-ventos

1- O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente durante o horério de

funcionamento do respetivo estabelecimento.

2- A instalag¢do de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes condigGes:

a) Junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada;
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b) Nao ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a seguranca, .
salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura existentes; Ban

¢) Nio exceder 2,00m de altura contados a partir do solo;

d) Nao exceder 3,50m de avanco, nunca podendo exceder o avanco da esplanada
junto da qual esté instalado;

e) Garantir no minimo 0,20m de distancia do seu plano inferior ao pavimento, desde
que ndo tenha ressaltos superiores a 0,02m;

Jf) Ser constituidos por estruturas em vidro/policarbonato (estas superficies deverdo
ser inquebraveis, lisas e transparentes) e metal;

g) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder 0,60m contados
a partir do solo;

h) Deve respeitar uma distdncia igual ou superior a 0,80m entre outros
estabelecimentos, montras e acessos, medidos no ponto mais proximo entre os

dois elementos.

3- Quando respeita a espago ndo fronteiro ao respetivo estabelecimento, o pedido de
instalagdo de guarda-ventos deve ser instruido com as necessarias autorizagdes de todos os

proprietarios afetados pela sua instalagéo.

4- Tratando-se de procedimento de mera comunicagdo prévia, € sem prejuizo do
disposto nos nimeros anteriores, a instalacdo de guarda-ventos, deve ser efetuada junto das
esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avanco ndo deve

ultrapassar o da esplanada.
Artigo 45.° - Vitrinas

1- Na instalag¢@o de uma vitrina devem respeitar -se as seguintes condi¢des:
a) Nio se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas e
janelas ou a outros elementos com interesse arquiteténico e decorativo;
b) Integrar -se de forma harmoniosa e equilibrada na fachada do edificio;
¢) A altura da vitrina em relagdo ao solo deve ser igual ou superior a 1,40m;

d) Pode conter iluminacdo interior.
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e¢) A sua dimensdo e materiais devem integrar-se esteticamente no contexto

arquitetonico da fachada do edificio do respetivo estabelecimento.

2- Tratando-se de procedimento de mera comunicag¢dio prévia, e sem prejuizo do
disposto nos nimeros anteriores, a instalagdo de uma vitrina deve ser efetuada junto a fachada
do estabelecimento, ndo podendo exceder 0,20m de balango em rela¢éio ao plano da fachada

do respetivo edificio.

Artigo 46.° - Expositores

1- Por cada estabelecimento € permitido apenas um expositor, instalado
exclusivamente durante o seu horéario de funcionamento, quando possa cumprir os requisitos

abaixo definidos.

2- O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura igual ou superior a
2,00m, devendo respeitar as seguintes condi¢cdes de instalagio:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a 1,50m entre o limite
exterior do passeio e o prédio;

¢) Naio prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nio exceder 1,50m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20m, contados a partir do plano inferior do expositor
ao solo ou 0,40m, quando se trate de um expositor de produtos alimentares;

) Quando o estabelecimento tiver esplanada, este equipamento devera ficar dentro da

area autorizada.
3- Tratando-se de procedimento de mera comunicagcdo prévia, e sem prejuizo do

disposto nos numeros anteriores, a instalagdo de um expositor deve ser efetuada junto a

fachada do respetivo estabelecimento.
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